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FICHA DE CRIAÇÃO DE DISCIPLINAS 
 

Nome da 
disciplina DIP038 - Sociologias do Cinema e da Comunicação 

Objetivo 

A disciplina objetiva analisar a contribuição da Sociologia para o 
conhecimento científico sobre o cinema e a comunicação, 
trabalhando tanto teóricos de destaque internacional quanto autores 
brasileiros. 
O que se pretende é expor como análises e métodos da Sociologia 
podem ampliar o entendimento de objetos relativos ao universo do 
cinema e da comunicação. 

Ementa 

1. Escola de Frankfurt: o Conceito de Indústria Cultural 
2. A Produção Simbólica Segundo Pierre Bourdieu 
3. Os Sistemas Globalizados de Comunicação 
4. Sociologia do Consumo: Néstor García Canclini 
5. O Campo Audiovisual Brasileiro: a Contribuição de José 
Mário Ortiz Ramos 
6. A Moderna Tradição Brasileira: a Contribuição de Renato 
Ortiz 
7. Sociologia do Cinema: a Obra de Pierre Sorlin 
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Carga horária de 
aulas teóricas 
(de 0 a 120h) 

36 

Carga horária de 
aulas práticas 
(de 0 a 120h) 

36 

Carga horária de 
exercícios e/ou 

seminários (de 0 
a 120h) 

48 

É uma disciplina 
do tipo 

“Tópicos”? 

Não 
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